‘
Hochschule Niederrhein h NIERS

University of Applied Sciences

Institut flir Regional-
und Strukturforschung

Institute for Regional-
and Structural Research



Der regionalwirtschaftliche Impuls der
Kreativen: Empirische Ergebnisse

Prof. Dr. Rudiger Hamm

| 09.11.2010 | Impulse der Kreativen | Prof. Dr. R. Hamm Hochachule lisdanthein \ NlERS
University of Applied Sciences Institut fiir Regional-
und Strukturforschung



Aufbau

Eigentlich: Darstellung der Ergebnisse eines vom MWME und der
EU geforderten Forschungsprojekts.

Aber: Thema von Herrn Haselbach gab Anstol3, auch kurz auf
,Umwegrentabilitat” und , Kreativwirtschaft® einzugehen und
so ein wenig Werbung flr unser Institut zu machen.

Wir sprechen Uber drei verschiedene Dinge, die aber miteinander
Schnittmengen haben und ...

... die NIERS allesamt nicht ganz fremd sind!
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Aufbau

1. ,Impact Analysen” und Umwegrentabilitaten ftr kulturelle
Einrichtungen

2. Regionalwirtschaftliche Bedeutung der Kreativwirtschaft
3. Regionalwirtschaftliche Bedeutung der Kreativen Klasse
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Impact Analysen

1. ,Impact Analysen” und Umwegrentabilitaten
» Streng genommen hat NIERS , Impact Analysen“ gemacht.
» Ist ein FulRballverein mit seinem Stadion eine

Kultureinrichtung? Der Verein kann zumindest Kultcharakter
haben. NIERS hat ,, Regionale Impact Analysen” fur Borussia
Monchengladbach und den 1. FC K6ln gemacht.

» Volkswirte betrachten im wesentlichen nachfrageseitige
Zusammenhange — angestof3en u.a. durch die Besucher (im
Stadion, im Konzert, im Museum) — wir lieben das!

» Aber wir wissen auch: Es gibt noch andere , Impacts”!
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Impact Analysen

» NIERS ist aber dartiber hinaus gegangen! Wir haben versucht,

die ...

= ... bekanntheitssteigernden,
= ...Imageverbessernden und
= ... Identifiaktionsstiftenden

Effekte (fir den Standort) ebenfalls zu beschreiben und zu
guantifizieren.

NIERS kennt mithin die Methoden, un
fir Museen, Events, Theater ... durchzu
bei Bedarf Bescheid).

e Untersuc
(sagen Sie uns
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Kreativwirtschaft

Regionalwirtschaftliche Bedeutung der Kreativwirtschaft
Impact Analysen sind auf eine Einrichtung konzentriert.
Kreativwirtschaft ist eine Branche.

Natlrlich hat NIERS auch Erfahrungen mit
Branchenanalysen.

Die Kreativwirtschaft hat allerdings nicht NIERS untersucht,
sondern ein Studierender der Hochschule ...

= ...inseiner Bachelor-Arbeit,
= ... fdr den Standort M6nchengladbach.

» Daich finde, dass er das sehr gut gemacht hat, habe ich ihm
5 Minuten meiner Redezeit abgegeben, um seine Arbeit
vorzustellen.

vV V Vv N
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Methodisches Vorgehen — Betrachtungsweise der
Kultur- und Kreativwirtschaft

Volkswirtschaftlicher Ansatz Soziologischer Ansatz

(kontinental-europdischer vertikaler Ansatz) (angelsdchsischer horizontaler Ansatz)

Kreative Industrien Creative Class

(branchen- bzw. sektorenbezogen) (berufs-, titigkeitsbezogen)

eMusik, darstellende Kunst, Film, Radio, TV e|lngenieure, Universitatsprofessoren, Dichter
eWerbung, PR, bildende Kunst, Kunsthandwerk, und Autoren, Kiinstler, Unterhaltungskiinstler,
Design, Architektur, kulturelles Erbe, Printmedien Schauspieler

eSoftware, Internet, Telekommunikation eDesigner und Architekten

eAutoren, Herausgeber

ePersonen des kulturellen Lebens

Volkswirtschaftlicher vs. soziologischer Ansatz

Quelle: Scholz, A., 2010

| 09.11.2010 | Impulse der Kreativen | Prof. Dr. R. Hamm Hochschule Nisdarihan \ NIERS

rsity of Applied Sciences Institut fiir Reg
und Strukturfor n ng

Insttue for Reglonal-
arch



Bedeutung und Struktur der Kultur- und Kreativwirtschaft in Monchengladbach

Ausgewihlte Kennzahlen Umsatze der Teilbranchen der KuK (MG)

2.964€ 0,823

—2,651
5,675

B Monchengladbach ~ ™ NRW

2008

%-Anteil an allen Wirtschaftszweigen

0,
9,54% |. Muslkwirtschaft und Phonomarkt

H|, Buch und Literaturmarkt
. Fllm=/TV-Wirtschaft
3,60% 4,55% BV, Kunstmarkt/Kunsthandwerk
V. Darstellende Kunst/Unterhaltungskunst
5 VI, Deslgnwirtschaft
H VII. Architekturmarkt
EVIII. Werbung

Steuerpflichtige Umsatz sozlalversicherungspflichtig
Beschiftigte H|X. Software

Quelle: Scholz, A., 2010, auf Datenbasis des Statistischen Landesamtes \
Hochschule Niederrhein NIERS
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Standortanforderungen der Kultur- und
Kreativwirtschaft

Quelle: Scholz, A., 2010
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Kreativwirtschaft

» Eine Bestandsaufnahme der Kultur- und Kreativwirtschaft in
einem Oberzentrum kann durchaus noch mehr umfassen
(Befragungen, Analyse der Vernetzung) — dies war eine
Bachelor-Arbeit!

» Sie sehen aber auch hier: NIERS kennt Methoden, um
derartige Branchenuntersuchungen fir Monchengladbach,
Krefeld, Neuss, ... durchzufihren (sagen Sie uns bei Bedarf
einfach Bescheid).

lllllllllllllllllllll
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Creative Class

Zum Kern meiner Ausfihrungen!

» Wir haben inzwischen (fast) alle mitbekommen, dass Florida
nicht nur ein US-Bundesstaat, sondern auch ein Okonom ist:
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Theoretisch orientierte Regionalokonomen diskutieren, kritisieren oder
erganzen seine Theorie.

Empirisch ausgerichtete Regionalokonomen Uberprifen die Ideen fir die
verschiedensten Regionen dieser Welt.

Kritiker setzen sich mit seinen Gedanken auseinander.

Politiker denken Uber die Konsequenzen seiner Theorien fur die
Ausgestaltung der regionalen Wirtschaftspolitik nach.

Kommunale Wirtschaftsforderer denken tber einen Strategiewechsel
nach.

Zuhdrer von Fachvortragen sind von Floridas Gedanken schlicht und
ergreifend fasziniert.

lllllllllllllllllllll
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Creative Class

Floridas Kernthesen (auf einer Folie):

» Zentral: Die Kreativen, d.h.
e Bohemians
o Kreativer Kern
o Kreative Professionals

» Das regionalwirtschaftliche Wachstum wird von den Kreativen
“angetrieben”.

» Die raumliche Verteilung der Kreativen hangt von den 3T'S ab:
« Talente
« Technologie
 Toleranz

» Florida: “To attract creative people, generate innovation and
stimulate economic growth, a place must have all three.”
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Creative Class

NIERS hat sich an der weltweiten empirischen Prifung beteiligt:

» Finanzierung der Forschung: Forderung durch MWME
(=MWEBWYV) und EU.

» Thema: Die Bedeutung der Kreativen Klasse fir die
wirtschaftliche Entwicklung der nordrhein-westfalischen
Regionen.

> Ziele:

 Ermittlung der Beschaftigungsanteile der kreativen Klasse in Anlehnung
an die von Richard Florida gewahlte Definition fur alle deutschen Kreise

 Analyse des Zusammenhangs zwischen kreativer Klasse und
regionalwirtschaftlicher Entwicklung.

o Erklarung der raumlichen Verteilung der kreativen Klasse duchTalent-,
Toleranz- und Technologie-Indikatoren.
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Creative Class - Raumliche Verteilung

=

Analyseschritt: Zur raumlichen Verteilung

» Die Kreativen sind in Deutschland hdchst
ungleich verteilt.

» Konzentration der Kreativen in den
sudlichen und westlichen
Agglomerationsraumen.

» Aber auch kleinere, z.T. industriell
gepragte Stadte sowie
Universitatsstandorte.

» Zwischen 1999 und 2008 zumeist
uberdurchschnittlich gtinstige
Entwicklung.

Quelle: Eigene Darstellung NIERS, 2010
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Creative Class - Raumliche Verteilung

Tabelle 3: Anteile (in Prozent) sowie absolute Anzahl der Kreativen an den sozialversicherungs-
pflichtig Beschaftigten in Nordrhein-Westfalen.

2008 1999 _ Verdanderung
(in Prozentpunkten)
Kreative Klasse 32,17 (1.865.321) 30,36 (1.762.706) +1,81 (102.615)
Kreativer Kren 8,40 (487.342) 7,09 (411.805) +1,31 (75.537)
Kreative Professionals 22,98 (1.332.486) 22,50 (1.306.755) +0,48 (25.731)
Bohemiens 0,78  (45.493) 0,76  (44.146) +0,02  (1.347)
Die Werte in Klammern sind die absoluten Beschaftigtenzahlen.

Quelle: Eigene Berechnungen
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Tabelle 4: Anteil der Kreativen Klasse an den sozialversicherungspflichtig Be:
nordrhein-westfilischen Kreise und kreisfreien Stadte

Creative Class - Raumliche Verteilung Rang  Kreis R v

1 Disseldort 41,91 40,25 1,30 {1,30) 1,33 {1,33)
2 Koln 41,16 38,96 1,27 (1,28) 1,28 (1,28)
8  Aachen 4113 39,07 1,27 (1.28) 1,29 (1.20)
A Miinster AD,58 39,81 1,25 (1,26) 1,31 {1,31)
5 Leverkusen 4016 37,25 1,24 (1,25) 1,23 (1,28)
=] Bonn 3d,Yq a0 ,un 1,24 {1,£49) 1,2 {1,&<)
7 Essen 37,27 3580 1,15(1,16) 1,18 (1,18)
8 Dortmund 35,82 33,60 1,11 (1,11) 1,11 {1,11)
Q Krais Mattmann 24 31 1,72 1,08 (1,07) 1,08 (1,08)
10 Bielefeld 33,72 32,90 104(1,05) 1,08 (1,08)
. - - (] Rhein-Kreis Nouss 32,96 30,87 102 (1,02) Lol L0100
Platz 11: Rhein-Kreis Neuss 12 Wuppertal 32,65 30,79 101 (1,01) 1,01 (1,01)
13 Kreleld 32,54 31,00 1,01 (1.01) 1,02 (1,02)
. 14 Rheinisch-Bargischar Kraia 3242 2402 100 (1.01) 096 (0.9F)
Platz 13: Krefeld 15  Kreis Paderbom 32,08 30,40 099 (1,00) 1,00 (1,00)
16 Grelsenhkincl en 31,55 25,62 .96 (0,98) 0,98 (0,98)
PI t 20 . M — h I d b h 17 Bochum 31,38 29,24 0,97 (0,98) 0,96 (0,96)
alz . oncnen g a acC 18 Mdlhelm an der Ruhr 31,083 20.87 006 (0.06) 0,98 (0.98)
19 Duisbura 30.88 2875 0.95(0.96) 0.95 (0.95)
PI atz 38 . K rei S Vi ers en 20 Ménchengladbach aD,92 2818 0,96 (0,96) 0,93 (0,93)
- 21 Kraia Mecklinghauaen 00,56 27,04 03.a5 (0,05) 0,89 (0,89)
22 Rhein-Sieg-Kreis 2087 2838 002(093) 0,04 (0,93)
23 Oberbergischer Krsis 2049 2752 091(092) 0,91 (0,91)
24 Kreis Soest 20,24 27.32 090 (0,91) 0.90 (0.90)
25  Herne 2916 27,27 ©90(091) 0,90 (0,90)
o6 Kraia Mindan Libkeale 20,08 28,00 Q.00 (0.00) 0,00 (0,00)
27 Kreis Wesel 28,96 26,85 .80 (0,20) 0,89 (0,88)
28 Hemschedd 28,93 2598 a9 (090) 0,92 [0,92)
29 Kreis Aachen 2893 26,63 089 (090) 0,88 (0,88)
30 Kreis Siegen-Witlgenstein 28,85 2842 080 (0,90) 0,94 (0,94)
a1 Krele Ddren 28,86 28,66 080 (0,00) 0,04 (0,04)
32 Ennepe-Ruhr-Kreis 28,81 27,73 089(090) 091 (0,91)
33 Krels Lippe 28,72 26,52  WEY(0.69) 0,87 (L87)
34 Kreis Kleve 2820 27,29 087 (0.,88) 0,90 (0.90)
a5 Hagen 28,06 26,13 087 (087) 0,86 (0,86)
R Salinpan P7.RA PRTF7 (AR (AR  0.AS (0.AF)
37  Rhein-Erfi-Krols 27,68 2573 .86 (0,86) 0,85 (0,85)
p 1a ] Hizizs Visisen v, ao 26,09 0,85 (0,68) 0,88 (0,88)
39 Kreis Coesfeld 27.61 25,51 0,85 {0,BB) 0,84 (0,84)
40 Oberhausen 27,20 26,89 0,84 (0,85) 0,89 (0,89)
41 Hamm 2710 258.77 0.84 (0.84) 0.85 (0.85)
42 Kreis Steinfurt 25,92 2587 083 (0.84) 0,85 (0,85)
40 Kreis |éxter 20,71 24,62 0,00 {0,00) 0,01 {0,01)
44 Kreis Unna 25,57 24,98 082 (0,83) 0,82 (0,82)
45  Kreis Heinsberg 25,07 2438 0.81(0.81) 0,80 (0.80)
46 Kreis Euskirchen 26,02 24,63 ¢80 (0,81) 0,81 (0,81)
47 Kreis Warendorf 25,74 24 42 080 (080) 0,81 (0,80)
48 Bottrop 05,71 06,90 0,80 (0,80) 0,84 (0,83)
49  Hochsauerlandkreis 2543 2379 079 (0.79) 0,78 (0.78)
50 Kreis Herford 2521 23,14 078 (078) 0,76 (0,76)
51 Markischer Kreis 24 97 24,08 Q77 (0,78) 0,79 (0,79)
52 Kreis Borken 24,78 24,81 077 (0.77) 0,82 (0,82)
53 Kraie Glwreloh 21,03 22 35 Q74 (0.75) 0,74 (0,74)
54 Kreis Olpe 21,90 21,64 068(068) 0,71 (0,71)
NRW 32,17 30,36

109.11.2010 | Impulse der Kreativen | Prof. Dr. R. Hamm ! Die Referenzregicn ist Deutschland bzw. NRW bei den Werten in Klammern.

Quelle: Eigene Berechnungen



Creative Class - Raumliche Verteilung

>

In NRW Dusseldorf, Kdln, Aachen,
Munster, Leverkusen und Bonn mit
den hochsten Anteilen der Kreativen
Klasse.

Zu den Regionen mit den niedrigsten
Anteilen zahlen neben den
dinnbesiedelten landlichen Kreisen
die Stadte Bottrop, Hamm und
Oberhausen.

[ 09.11.2010 | Impulse der Kreativen | Prof. Dr. R. Hamm

Abbildung 3: Verteilung der Kreativen Klasse in Nordrhein-Westfalen (2008)

Quelle: Eigene Darstellung NIERS, 2010
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Creative Class — Wirtschaftliche Entwicklung

Methodenhinweis

» Der Zusammenhang zwischen kreativer Klasse und regionalwirtschaftlicher
Entwicklung wurde ...

e ... zunachst auf Basis von Korrelationsanalysen,
e ... danach mithilfe von Querschnitts-
e ... und Zeitreihenregressionen analysiert.
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Creative Class — Wirtschaftliche Entwicklung

Korrelationsanalyse:

» Zusammenhang zwischen BIP pro Kopf (Pro-Kopf-Einkommen) und Anteil der
Kreativen in den Bundeslandern durchweg signifikant positiv; aber Intensitat nach
Landern unterschiedlich.

» Auch beim Zusammenhang zwischen BIP je Erwerbstatigen (Produktivitat) und
Anteil der Kreativen bestehen deutliche Unterschiede zwischen den einzelnen
Bundeslandern; zumeist aber signifikant positiv.

» Verwendet man die Entwicklung der BIP-Gr6RR3en bzw. die
Beschéaftigungsentwicklung als Indikatoren der regionalwirtschaftlichen
Entwicklung, sind hingegen kaum klare Erkenntnisse moglich.

| 09.11.2010 | Impulse der Kreativen | Prof. Dr. R. Hamm Hochschule Niederrhein \ NlERS
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Creative Class — Wirtschaftliche Entwicklung

Querschnittsregressionen:

>

>

Nach den Resultaten der Korrelationsbetrachtungen konzentrierten sich die
Querschnittsregressionen auf das BIP je Erwerbstatigen bzw. BIP je Einwohner.

Die Schatzungen liefern deutliche Hinweise darauf, dass der regionale Anteil der
Kreativen Klasse die regionale Erwerbstatigenproduktivitat und das
Pro-Kopf-Einkommen positiv beeinflusst.

Die Schatzungen deuten ferner darauf hin, dass die produktivitats- und die
einkommenssteigernden Wirkungen eher von den Kreativen Professionals als von
den beiden anderen Kreativengruppen (Kreativer Kern bzw. Bohemiens) ausgel6st
werden.

Statistisch gesicherte Einflisse der Bohemiens ergeben sich mit Blick auf das BIP
pro Kopf, nicht jedoch fur die Produktivitat.

Kausalitatsproblem? Die einkommensabhéangigen Leistungen der Bohemiens
finden ihre Kundschaft wohl eher in einkommensstarken Regionen.

\\\\\\\\\\\\\\\\\\\\\\\\\\\\\
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Creative Class — Wirtschaftliche Entwicklung

Querschnittsregressionen:

>

>

Die Art und Intensitat der Zusammenhange unterscheidet sich deutlich zwischen
Ost und West und zwischen den betrachteten Landergruppen.

Dabei sind die Effekte in den ostdeutschen Regionen und Landergruppen
grundsatzlich niedriger als in Westdeutschland.

Die Einfliisse der Kreativen auf das BIP je Erwerbstatigen sind im Stiden und im
Norden eher gering, in Nordrhein-Westfalen und in der Region Mitte-West dagegen
starker.

Bei den Effekten auf das Pro-Kopf-Einkommen ist im Stiden die starkste Reaktion
festzustellen, Nordrhein-Westfalen nimmt eine mittlere Position ein.

Alternativ Humankapitaltheorie:

 Auch das Humankapital hat einen signifikanten positiven Einfluss auf
regionale Arbeitsproduktivitaten und Pro-Kopf-Einkommen.

* Auch hier fallen die Effekte fiir die ostdeutschen Regionen deutlich schwacher
aus als fur die westdeutschen.

 Die humankapitalbasierten Schatzanséatze liefern durchweg hthere
Erklarungsbeitrage.

\\\\\\\\\\\\\\\\\\\\\\\\\\\\\
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Creative Class — Wirtschaftliche Entwicklung

Zeitreihenregressionen:

» Regionale Unterschiede in Querschnittsregressionen liefern den Grund fur
erganzende Zeitreihenbetrachtungen (beschréankt auf NRW), deren Ergebnisse
dann wiederum in Querschnittsregressionen einflossen.

> Fazit:

* In einer Reihe von Kreisen fuhrt eine Zunahme der Kreativbeschaftigung zu
einer Uberproportionalen Zunahme der Gesamtbeschaftigung. Mit dem
Entstehen kreativer Beschaftigungsmadglichkeiten entstehen (weniger-kreative)
komplementare Arbeitsplatze. (Zeitreihen)

* In denselben Regionen fuhrt ein steigender Anteil von Kreativbeschaéftigten zu
einem hoheren Anstieg der Erwerbstatigenproduktivitat als in den tbrigen
nordrhein-westfalischen Regionen. (Querschnitt)

* In den Regionen mit den am besten gesicherten Schatzansatzen im
Zeitreihenmodell fuhrt ein steigender Anteil von Kreativbeschéaftigten zu einem
hoheren Anstieg der Pro-Kopf-Einkommen als in den tibrigen Regionen.

« Die empirische Uberprifung des Humankapitalansatzes fiihrt zu prinzipiell
ahnlichen Resultaten.

[ 09.11.2010 | Impulse der Kreativen | Prof. Dr. R. Hamm




Creative Class — Wirtschaftliche Entwicl

>

>

>

Naheliegende Folgefrage: Welche Bedin
Kreative Klasse (die Hochqualifizierten)
wirksam wird?

Ergebnisse nur ein ,Herantasten an
die Thematik®.

Regionen, in denen der Nachweis
der Wirksamkeit Schwierigkeiten
bereitet, sind zum Teil in
Regionsgruppen benachbart und
raumlich konzentriert (Ostwestfalen,
Sauerland/Siegerland,
Westmunsterland/norddstlicher
Niederrhein und Teile des Ostlichen
Minsterlands sowie des
Eifelvorlands).

Diese Regionen sind vielfach
unterdurchschnittlich bis niedrig
verdichtete Raume.

[ 09.11.2010 | Impulse der Kreativen | Prof. Dr. R. Hamm

Abbildung 16: Einfluss von Kreativen / Hochqualifizierten auf die wirtschaftliche

Entwicklung in MRW

Einfluss von Kreativen/Hochqualifizierten auf
die wirtschaftliche Entwicklung in NRW

| ] Cinfuas
kein EinfLEg derkraativen

Il i=r Einfuss der Krsativen«Hochquaifc

Quelle: Eigene Darstellung NIERS, 2010
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Creative Class — Wirtschaftliche Entwicklung

Clusteranalysen:

>

>

Einflisse sind dann besonders wahrscheinlich, wenn der Anteil der Kreativen
Klasse Uberdurchschnittliche bzw. hohe Werte annimmt.

Sie deuten — mit grof3er Vorsicht — an, dass in Regionen mit industrieller Tradition
(altindustriell mit fortdauernden Anpassungsproblemen bzw. noch hoher
Industrieanteil) die positiven Einflisse der Kreativen auf die wirtschaftliche
Entwicklung eher niedrig sind.

Dies gilt umso mehr, wenn diese Regionen zusatzlich Defizite in der Ausstattung
mit qualifizierten Arbeitskraften (Hochqualifizierte, Ingenieure,
Datenverarbeitungsfachleute) aufweisen.
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Creative Class — 3 T's

Lasst sich die raumliche Verteilung der Kreativen Klasse bzw. des Humankapitals
durch die 3 T's erklaren?

» Aufbau einer umfassenden Datenbank mit méglichen Indikatoren fir Talente,
Technologien und Toleranz.

» Auswahl von Messgro3en nach inhaltlicher Relevanz.
» Bildung zusammengesetzter Teilindikatoren fur Floridas 3 T's.
» Ermittlung eines Kreativitatsindex.

| 09.11.2010 | Impulse der Kreativen | Prof. Dr. R. Hamm Hochschule Niederrhein \ NlERS
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Creative Class — 3 T's

| 09.11.2010 | Impulse der Kreativen | Prof. Dr. R. Hamm

Tabelle 27: Indikatoren des eigenen Modells

Dimension Indikator

Definition

27

Regicnaldatenbank
Anreil der Sozialversicherungspflichtig- DeEL:tschland
Humankapital Beschaftigten mit einem Hochschulabschluss an (Statistisches Bundes- 2007
den SVEB am Arbeitsort
amt)
Aniteil der Sozialversicherungspflichtig Be- ::ﬁz?::::fx:am
Kreativer Kern schiftigten in Berufen des Kreativen Kerns nach R. {Bundesa entﬁrﬂ]r 2007
Florida an den SVE am Arbeitsort . &
Talente Arbeit)

o . INKAR 2009 (Bundes-
Schulabgdnger mit Anteil der Schulabgdnger mit Hochschulreife an institut far BLu— stadt- | 2007
Hochschulreife den gesamten Schulabgangern und Raumfarschung)

Regionaldatenbank
. Salde der Zu- und Fortzige der 18-25 jdhrigen Deutschland
Blldungswanderung dber Kreisgrenzen (Statistisches Bundes- 2007
amt)
Anteil der Sozialversicherungspflichtig- ::ﬁﬁ?:;::jg;s:;m
High Tech Beschaftigung :e;cl_:taﬂllften in MINT-Berufen an den SVB am {Bundesagentur fir 2007
rositso Arbeit)
Patentatlas Deutsch-
Gesamte Patentanmeldungen je 100.000 Ein- land (Deutsches
Patentanmeldungen wohner im Durschnitt des Zeitraums 2000 bis 2005 | Patent-und Marken- 2000-05
: amt)
Technologie P ————
egionaldatenban
Wissenschaftl +Techn0l0g Anteil der aktiven Betriebe im Bereich der wissen- DeEL:tschIand
schaftlichen und technologischen Dienstleistungen (Statistisches Bundes- 2007
Unternehmen an allen aktiven Betrieben
amt)
Zentrum fir
High-Tech Griindungs- Jahresdurchschnittliche Griindungen in europaische Wirt- 2001-04
intensitat technologie- und wissensorientierten Branchen schaftsforschung
[ZEW)
; . : I Regionaldatenbank
Hochqualifizierte Anteil .!:Ie_r Sonalver_smherm.'lgspﬂlchng Dewtschiznd
. Beschaftigten Auslander mit einem Hochschul- Statisticches Bund 2007
Ausldnder abschluss an den SWB-Auslander am Arbeitsort tamtjl lsches bundes
Aniteil der Sozialversicherungspflichtig Be- ::ﬁﬁ::;::i::am
Bohemiens schaftigten Kanstler nach R. Florida an den SVBE am E . 2007
Arbsitsort {Bundesagentur fir
Arbeit)
Toleranz -
Regionaldatenbank
Ausldndische Anteil der Gasteankiinfte aus dem Ausland an den | Deutschland 2007
Gisteankiinfte gesamten Gasteankinften (Statistisches Bundes-
amt)
Regionaldatenbank
Anteil der EheschlieBung zwischen einem Delil]tschland
Mixed Marriage deutschen und einem ausldndischen Partner an (Statistisches Bundes- 2007
den gesamten EheschlieBungen am1)

Quelle: Eigene Zusammenstellung



Tabelle 1: Kreativit&tsindex

Summe der
Subindizes

Talent-  index Technolog

C re at Ive C | ass — 3 T‘ S 1. | Erlangen, Stadt 1,00 2,89 0,92 2, 0,99 2 0,96 2
75 Miinchen, Landeshauptstadt 0,93 2,70 0,90 3. 0,86 4. 0,94 4.
3. Miinchen, Landkreis 0,92 2,68 0,76 10. 1,00 A 0,92 6.
a. Heidelberg, Stadt 0,36 2,51 0,89 5. 0,69 9 0,93 5
5. Darmstadt, Wissenschaftsstadt 0,83 2,42 0,78 7. 0,91 3 0,73 9,
8. Aachen, Stadt 0,71 2,11 0,75 11. 0,74 8. 0,62 16.
14. | Dusseldorf, Stadt 0,61 1,84 0,54 39, 0,59 16. 0,71 10.
21. | Bonn, Stadt 0,58 1,77 0,74 12. 0,45 49, 0,58 29.
22. | Kaéln, Stadt 0,58 1,76 0,61 25. 0,50 33, 0,65 13,
34. | Leverkusen, Stadt 0,50 1,54 0,53 40. 0,48 37. 0,53 38.
41. | Miinster, Stadt 0,47 1,47 0,60 27. 0,45 8. 0,42 79.
58. | Essen, Stadt 0,41 1,32 0,51 47. 0,41 65. 0,40 96.
72. | Mettmann 0,38 1,23 0,36 143, 0,46 43, 0,41 82.
. 74. | Bielefeld, Stadt 0,38 1,22 0,46 69. 0,37 79. 0,39 105.
P I at Z 8 5 . K r ef e I d 75. | Dortmund, Stadt 0,37 1,20 0,47 63. 0,34 102. 0,39 107.
79. | Bochum, Stadt 0,36 1,18 0,46 74. 0,36 36. 0,36 125.
. - . 85. | Krefeld, Stadt 0,35 1,16 0,37 140. 0,39 73. 0,40 91.
P I at Z 9 1 . R h el n - K rel S N e u S S 90. | Milheim an der Ruhr, Stadt 0,35 1,15 0,42 91. 0,41 60. 0,32 157.
91. | Rhein-Krais Neuss 0,34 1,14 0,35 159. 0,39 74. 0,40 90.
- 94. | Wuppertal, Stadt 0,34 1,14 0,39 113, 0,36 91. 0,39 103.
PI atz 1 19 M O n C h en g I ad b aC h 95, Rheinisch-Bergischer Kreis 0,34 1,14 0,39 115. 0,46 44, 0,29 181.
96. | Remscheid, Stadt 0,34 1,12 0,32 203. 0,32 125, 0,48 51.
. . 106. | Rhein-Erft-Kreis 0,32 1,06 0,32 211 0,31 132, 0,43 72.
PI at 7 19 7 . K reis VI ersen 107. | Aachen 0,31 1,05 0,34 188. 0,30 135, 0,41 84.
. 112. | Diren 0,31 1,04 0,38 123. 0,30 138. 0,36 124.
117. | Duisburg, Stadt 0,30 1,02 0,35 157. 0,26 177. 0,41 89.
119. | Ménchengladbach, Stadt 0,30 1,01 0,34 173. 0,30 139. 0,37 123.
136. | Paderborn 0,28 0,96 0,36 144. 0,28 154. 0,32 158.
140. | Hagen, Stadt 0,27 0,94 0,32 209. 0,20 239, 0,42 80.
142, | Rhein-Sieg-Kreis 0,27 0,93 0,35 169. 0,32 123, 0,26 197.
148. | solingen, Stadt 0,27 0,92 0,31 223. 0,27 161. 0,34 131,
153. | Oberbergischer Kreis 0,26 0,91 0,36 141. 0,33 114 0,22 255,
158. | Siegen-Wittgenstein 0,26 0,90 0,32 200. 0,28 158. 0,30 170.
159, | Gelsenkirchen, Stadt 0,26 0,89 0,35 166. 0,21 225, 0,33 133,
164. | Oberhausen, Stadt 0,25 0,87 0,33 197. 0,23 200. 0,31 159.
167. | Ennepe-Ruhr-Kreis 0,24 0,86 0,34 179. 0,32 122, 0,20 277.
176. | Hamm, Stadt 0,23 0,83 0,30 231 0,16 295. 0,37 120.
191. | Bottrop, Stadt 0,22 0,80 0,29 247. 0,19 253 0,32 148.
192. | Wesel 0,22 0,80 0,29 255. 0,26 172. 0,25 208.
197. | Viersen 0,22 0,79 0,28 260. 0,29 150. 0,22 245,
201. | Herne, Stadt 0,22 0,79 0,29 245. 0,19 255. 0,31 163.
202. | RecKlinghausen 0,22 0,79 0,31 225, 0,25 189. 0,23 238,
203. | Kleve 0,21 0,78 0,25 298. 0,20 242, 0,33 138.
204. | Minden-Liibbecke 0,21 0,78 0,32 213. 0,26 178. 0,20 271.
206. | Giitersloh 0,21 0,76 0,22 325. 0,25 184, 0,29 171.
212. | Lippe 0,21 0,76 0,31 227. 0,23 204. 0,22 243,
220. | Heinsberg 0,20 0,74 0,29 249. 0,20 240. 0,25 205.
222, | Herford 0,20 0,74 0,26 280. 0,25 185. 0,23 237.
225. | Markischer Kreis 0,20 0,74 0,23 319. 0,24 199. 0,27 190.
227. | warendorf 0,20 0,73 0,28 263. 0,24 191. 0,21 263.
234, | Soest 0,19 0,72 0,33 192, 0,22 212, 0,17 306.
238. | Euskirchen 0,19 0,72 0,30 235, 0,17 279. 0,25 210.
248. | Unna 0,18 0,70 0,28 259. 0,18 259. 0,23 223.
250. | Hochsauerlandkreis 0,18 0,70 0,22 329. 0,19 251. 0,29 179.
254. | Steinfurt 0,18 0,69 0,28 265. 0,21 223, 0,20 270.
260. | Coesfeld 0,18 0,68 0,30 239. 0,23 202. 0,15 330.
324. | Olpe 0,13 0,57 0,19 361. 0,22 218. 0,16 318.
327. | Borken 0,13 0,56 0,20 346. 0,19 250. 0,17 298.
367. | Héxter 0,11 0,50 0,26 288. 0,10 339, 0,14 339,
425, | Lichtenfels 0,02 0,28 0,13 411. 0,08 362. 0,07 397.
426. | Nordfriesland 0,02 0,26 0,16 389. 0,04 380. 0,06 411,
427. | Wittmund 0,02 0,26 0,21 341. 0,05 378. 0,00 429.
[09.11.2010 | Impulse der Kreativen | Prof. Dr. R. Hamm 428. | Regen o1 D2 O — 08 357. 06 418.
429. | sudwestpfalz 0,00 0,21 0,05 427. 0,06 368. 0,10 372.

Quelle: Eigene Berechnungen NIERS, 2010



Creative Class — 3 T's

Allgemeine Resultate:

» Die verwendeten Teilindices und der aus ihnen gebildete Kreativitatsindex liefern
eine gute Erklarung der rdumlichen Verteilung von Floridas Kreativer Klasse, aber
auch des Humankapitals.

» Dieraumliche Verteilung der Kreativen (Hochqualifizierten) lasst sich —wie von
Florida vermutet — durch das Zusammenspiel der 3 T's zwar am besten erklaren.
Dennoch scheinen die drei Facetten von unterschiedlicher Relevanz fur die
Erklarung der rdumlichen Verteilung zu sein.
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Danke fur die Aufmerksamkeit
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