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Aufbau des Vortrags
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• Einleitung

• Kurzer Einblick in die Projekte zur Förderung der lokalen Ökonomie
o Viersen Südstadt

o Solingen Nordstadt

o Leverkusen Rheindorf

• Kooperationen in der lokalen Ökonomie
o Kooperationen auf Stadtverwaltungsebene

o Kooperationen auf lokaler und übergreifender Organisationsebene

o Kooperationen auf kommunalpolitischer Ebene

o Kooperationen auf Projektebene

o Kooperationen auf medialer Ebene

o Kooperationen auf Unternehmensebene

• Fragen und Diskussion



Einleitung
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Was ist generelles Ziel unserer Projekte?
„Stärkung der Lokalen Ökonomie“

Was verstehen wir unter lokaler Ökonomie?
„Zur lokalen Ökonomie zählen unternehmerisch Tätige, die für das Quartier, in dem sie 
ansässig sind, eine Funktion erfüllen.“ (Eigene Definition für BIWAQ‐Projekte)

Welche Funktionen erfüllt lokale Ökonomie?
• Beschäftigung und Ausbildung
• Versorgung
• Kommunikation und Integration
• Aufwertung

Wie machen wir das?
• Ursachenadäquate Maßnahmen‐Auswahl 
• Orientierung der Maßnahmen an den Wünschen der Bewohner*innen
• Aktivierung und Beteiligung von lokalen Zielgruppen 
• Wissenschaftliche Fundierung



Einleitung

4

Ursachengerechte Strategien 
entwickeln, Maßnahmen 
einleiten, Vernetzung 

fördern, lokale Wirtschaft 
stärken

Nachhaltige Entwicklung des 
Wirtschaftsstandortes und 

der lokalen 
Versorgungsstrukturen

Potentiale durch Analysen, 
Befragungen und Expertise 

erkennen

Quelle:  Eigene Darstellung



Die Projektgebiete
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Leverkusen Rheindorf
(Soziale Stadt bis 2013,
nur Rheindorf‐Nord)
Nahversorgungsgebiet, 
dörfliche Strukturen

5

Solingen Nordstadt
(aktuell Soziale Stadt)
Randgebiet der Innenstadt, kleine 
Gewerbeflächen, viel Verkehr

Viersen Südstadt
(aktuell Soziale Stadt)
Ehemaliger Stadtkern, 
kleine Gewerbeflächen, 
Traditionsgeschäfte 

BIWAQ 2

BIWAQ 3

BIWAQ 3

Quelle:  Eigene Darstellung



Viersen Südstadt

66
Quellen: Eigene Fotos, Stadt Viersen, Fachbereich Stadtentwicklung

Einwohner*innen: 6.780 (Stand 12/2015)



Solingen Nordstadt

77

Einwohner*innen: 4.695 (Stand 12/2015)

Quellen:  Eigene Fotos und Stadt‐ und Regionalplanung Dr. Paul G. Jansen GmbH 2006: 13



Leverkusen Rheindorf

88
Quellen: Eigene Darstellung  und eigene Fotos

Einwohner*innen: 16.148 (Stand 12/2015)
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Kooperationen in der lokalen Ökonomie

99

Beispiel: Start des 
Projektes „Förderung 
der lokalen Ökonomie 
in Leverkusen 
Rheindorf“ (07/2015)
 Erster Überblick über 
Akteure und Interessen in 
Leverkusen

?? 
Geflohene 
Personen

??

Quelle:  Eigene Darstellung
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Kooperationen in der lokalen Ökonomie
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Quelle:  Eigene Darstellung



Kooperationen auf Stadtverwaltungsebene

• Sozioökonomische Kontextindikatoren
• Unternehmensdaten
• Eigentümeradressen
• Eigentümeransprache Leerstandsmanagement
• Marktanalyse
• Vermittlung zwischen Stadtverwaltung und 
Unternehmen

Mit den einzelnen 
Fachbereichen
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Kooperationen auf Stadtverwaltungsebene

• Strategieentwicklung
• Aktivierung und Partizipation (u.a. 
Beteiligungsstelle bei der Stadt)

• Arbeitsgruppen initiieren, um gemeinsam 
den Stadtteil zu entwickeln

• Ganzheitlicher Blick auf die lokale Ökonomie

Ressortübergreifend
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Kooperationen auf übergreifender Organisationsebene 

• IHK, Handwerkskammer, 
Einzelhandelsverband, Gründungs‐ und 
Technologiezentrum (Schulungs‐ und 
Fortbildungsangebote, Informationen über 
Branchen)

• Wohnungsgesellschaft 
(Branchenempfehlungen zu Gewerbeflächen)

• Wirtschaftsförderung (Unterstützung der 
Werbegemeinschaft)

Organisationen
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Kooperationen auf lokaler Organisationsebene 

• Vereinslandschaft zur Verbesserung des 
Images, Gemeinsame Aktionen starten 
(Stadtteilfeste, Weihnachtsmarkt)

• Migrantenorganisationen ggf. als Türöffner 
für Migrantenökonomie

Vereine



Kooperationen auf Organisationsebene 
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Auf lokaler 
Organisationsebene

Weihnachtsmarkt

Quellen:  Eigene Darstellung und eigene Fotos



Kooperationen auf kommunalpolitischer Ebene   

• Bezirksvertretungen zur Kooperation 
gewinnen (Unterstützung von Verfahren, 
Schirmherrschaften etc.)

• Gemeinsame Themen bearbeiten (z.B. 
Barrierefreiheit des Quartiers und der 
Ladenlokale)

Kommunalpolitik
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Kooperationen auf Projektebene 

• Vermittlung von Praktika, Ausbildungsstellen 
etc., 

• Unterstützung durch Teilnehmende in 
Beschäftigungsförderung oder 
Jugendprojekte bei Maßnahmen zur 
Verschönerung von Leerständen

Zwischen den 
Teilprojekten
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Kooperationen auf Projektebene 
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Zwischen den 
Teilprojekten

Teamarbeit

Quellen:  Eigene Darstellung und eigene Fotos



Kooperationen auf Projektebene 
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Zwischen den 
Teilprojekten

Leerstandsgestaltung

Quelle:  Eigene Fotos



Kooperationen auf Projektebene
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Zwischen den 
Teilprojekten

Stadtteilfeste

Quelle:  Eigene Fotos



Kooperationen auf Projektebene 

• Vermittlung von Praktika, Ausbildungsstellen 
etc., 

• Gegenseitige Vermittlung von interessierten 
Teilnehmenden

• Gemeinsame Veranstaltungen

Mit anderen 
Förder‐

programmen
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Kooperationen auf Projektebene 
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Mit anderen 
Förderprogrammen

Immobiliensanierung

Quelle:  Stadt Viersen, Thomas Walta



Kooperationen auf medialer Ebene

• Für Gemeinschaftswerbungen der 
Unternehmen

• Zur Berichterstattung im redaktionellen Teil 
über Aktuelles im Quartier (Bsp. 
Verbesserung des Images)

• Sensibilisierung: Wie wird über einen 
benachteiligten Stadtteil berichtet?  

Mit lokalen und 
regionalen Zeitungen
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Kooperationen auf medialer Ebene 
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Mit lokalen und 
regionalen Zeitungen

Gemeinschaftswerbung

Quellen:  Eigene Darstellungen



Kooperationen auf Unternehmensebene

• Gemeinsame Positionierung
• Corporate Identity (Corporate Design)
• Marketingaktivitäten
• Gemeinschaftsaktionen (Vorteilstag, 
Weihnachtsaktionen, Schnitzeljagd etc.)

Unternehmer*innen‐
gemeinschaft
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Kooperationen auf Unternehmensebene
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Unternehmer*innen‐
gemeinschaft

Gemeinsames Logo und regelmäßige Treffen

Quellen:  Eigene Darstellungen und eigenes Foto



Kooperationen auf Unternehmensebene
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Unternehmer*innen‐
gemeinschaft

Gemeinsamer Internetauftritt

Quelle:  Eigene Darstellung



Kooperationen auf Unternehmensebene Unternehmer*innen‐
gemeinschaft
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Schaufensterfolien

Quelle:  Eigene Fotos



Kooperationen auf Unternehmensebene
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Unternehmer*innen‐
gemeinschaft

Aktionen

Quelle:  Eigene Darstellung



Kooperationen auf Unternehmensebene

• Cross Marketing
• Ergänzendes Angebot
• Nutzen der Nachbarunternehmen (z.B. 
Catering, Blumen)

• Empfehlungsmarketing
• Absprachen zu Öffnungszeiten

Einzelne 
Kooperationen
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Kooperationen auf Unternehmensebene
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Einzelne Kooperationen
Gegenseitige Empfehlungen

Quelle:  Eigene Darstellung



Kooperationen auf Unternehmensebene

• Corporate Social Responsibility (CSR) für 
Paten‐ und Sponsorenschaften für 
Werbegemeinschaften, 
Stadtteilentwicklung, lokale Zeitschrift etc.

Unternehmen
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Kooperationen auf Unternehmensebene
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Corporate Social
Responsibility

Engagement

Quelle:  Ralf Kohns



Kooperationen auf Unternehmensebene
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Corporate Social
Responsibility

Spendenaktion

Quelle:  Eigene Darstellung



Herzlichen Dank für Ihre Aufmerksamkeit!
Katja Keggenhoff, Dipl.‐Geogr.

NIERS ‐ Niederrhein Institut für Regional‐ und Strukturforschung 
Wissenschaftliche Mitarbeiterin

BIWAQ3 – Förderung der lokalen Ökonomie in der Solinger Nordstadt
__________________________________________

Richard‐Wagner‐Straße 140
D‐41065 Mönchengladbach
fon: +49 (0) 2161/186 6424
fax: +49 (0) 2161/47578 199
mail: katja.keggenhoff@hs‐niederrhein.de


