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and Ergonomics, 24. - 28.07.19, Washington, USA 

• Teilnahme an der DMEXCO Podiumsdiskussion zum Thema Conversational Commerce, 
13.09.2018, Köln 

• Moderation der Vortragsreihe "Digitaler Laden" auf der IHK-Veranstaltung  e-Marketingday 
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